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Abstract

Advertisement is promoting a good or service in order to increase the demand on that good or service.
While advertising is suitable for some professions, it should be limited in terms of some professions. The
profession of law is one of them.

On the one hand, the advocate’s efforts to increase the demand on the service offered by advertising can
be said to be incompatible with the honour of the profession, while on the other hand, it also poses the
danger of creating an unfair completion among the members of the same profession. Therefore, those
kind of activities should be limited. In the law of North Cyprus, the restriction regarding to these
activities can be found in Article 13 of the 1981 Legislation. Similar regulations regarding to the
prohibition of advertising can also be examined in Turkish law.

Those regulations set a limit to the advertising activities of the advocates, thus preventing the reliability
and dignity of the profession being damaged. Therefore, this prohibition of advertising is fundamental
both in terms of professional ethics and respectability of the profession.
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Avukatin Reklam Yasagi Teskil Edecek Sekilde Yazili veya
Gorsel Iletisim Araclarinda Yer Almasi

Ozet

Bir mal veya hizmeti tanitarak, o mal veya hizmetin sahip oldugu nitelikleri sergileme faaliyetlerinde
bulunup, o mal veya hizmet iizerinde talep artirmaya yonelik faaliyetler reklam olarak adlandirilir.
Reklam faaliyetinde bulunmak kimi meslekler i¢in uygunken, bazi meslekler bakimindan tartigmali
olabilir. Avukatlik meslegi de bu mesleklerdendir.

Avukatin, sunacagl hizmet iizerinde, reklam faaliyetlerinde bulunarak talep artirma yoluna gitmesi bir
yandan meslek onuru ile bagdasmazken, 6te yandan ayni meslek mensuplari arasinda haksiz rekabet
tehlikesi yaratabilir. Dolayisiyla bu reklam faaliyetlerinin bir sinir1 olmalidir. Kuzey Kibris hukukunda,
1981 Avukatlar Tiiziigii’'nde avukatin reklam faaliyeti niteligi tasiyan davraniglarina iliskin smnirlama,
reklam yasag1 baslig1 altinda 13. maddede 5 fikra halinde diizenlenmistir. Tiirk hukukunda da avukatin
reklam yasagina iligkin benzer diizenlemeler s6z konusudur.

Reklam yasagi teskil eden kurallar sayesinde, avukatin reklam faaliyetlerine bir sinir konularak, meslegin
giivenilirliginin, sayginliginin zedelenmesinin 6niine ge¢ilmistir. Dolayisiyla reklam yasagi, hem meslek
etigi agisindan hem de meslegin saygmlhigi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Ancak reklam yasaginin da
belirli sinirlarinin olmasi gerekmektedir. Zira avukatlar yapmis olduklari reklam faaliyetleriyle bir yanda
kamuoyunu bilgilendirme, adalet bilinci yaratma, savunma hakkini hatirlatma gibi 6nemli sonuglarin
dogmasina vesile olmaktadirlar.

Anahtar Kelimeler: Avukat, Reklam, Reklam Yasagi.
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Giris

Hukuki yardima ihtiyaci olan bir kimsenin, yardima ihtiyaci oldugu konuda kendisine daha fazla yarar
saglayacak bir avukatin hizmetinden faydalanmasi ancak avukatin mesleki faaliyetlerine iliskin elde
edecegi bilgilerle dogru orantilidir. Bu sayede kisi dogru avukati segebilecektir. Avukatimn tarafi oldugu
bir dava hakkinda kamuoyunu aydinlatmak iizere; bilgi vermesi, herhangi bir hukuk dergisinin, sair bir
derginin veya basin yayin organinin soracagi sorulara cevap vermesi, hukuki, siyasi veya baska bir alanda
makale yazmasi ve yayimlamasi seklinde gerceklestirecegi davranislar1 avukatin mesleki bilgi ve
becerisinin ortaya konulmasina araci olacaktir. Bdylece avukat, sunacagi hizmet {izerinde talep artirma
yoluna giderek, i temin edebilecektir. Hal boyle olunca, avukatin yukarida belirtmis oldugumuz
davraniglarina reklam yasagi bagligi altinda bir takim kisitlamalar getirilmistir. Tiim bu kisitlamalarin
esas amaci, avukati sahsi reklam yapmasmin Oniine gegilerek, avukatlik meslegine mensup kisiler
arasinda meydana gelebilecek haksiz rekabeti bertaraf etmektir.

Oysa, Tiirkiye ve Kibris avukatlarminda bagh oldugu, Avrupa’da Avukatlik Meslegine Iliskin Temel
Ilkeler Tiiziigii ve Avrupada Avukatlarm Tabi Oldugu Meslek Kurallar1 igerisinde avukatin meslek
etigiyle, meslek onuruyla bagdastigi miiddetce yazili basin, radyo, televizyon, elektronik ticari iletisim
araglari ve diger vasitalarla sahsi reklam yapabilecegi belirtilmistir. Sahsi reklam, barolar ve meslek
orgiitleri tarafindan iiyelerini kapsar sekilde yapilan kurumsal reklamlar disinda, avukatlik biirolar1 ve
avukatlar tarafindan yapilan reklamlar olarak tanimlanmistir. Dolayisiyla, meslek etigi ve onuruyla
bagdastig1 miiddetce, gorsel veya yazili iletisim araglarindan faydalanarak, avukatlik biirolarinin ve
avukatlarin sahsi reklam yapmasinin herhangi bir sakincasi olmadigmi sdyleyebiliriz.

Caligmamizda Kuzey Kibris hukuku ile Tiirk hukukunda avukatin gorsel veya yazili basinda ne sekilde
yer almasi gerektigine iliskin aciklamalarda bulunarak, s6z konusu kurallarin daha esnek hale gelmesi
halinde meydana gelebilecek faydalarin veya sakincalarin tizerinde durulacaktir.

1. Reklam Yasag Kavram

Avukatlarin zaman zaman mesleki faaliyetlerini yerine getirirken ilgili olduklar1 davalar hakkinda veya
bunlara ilisgkin mesleki faaliyetleri hakkinda agiklamalarda bulunmalar1 ve bu agiklamalariyla birlikte
gorsel veya yazili basinda yer almalari rastlanilan bir durumdur. Avukatlarin bu gibi hallerde dikkat
etmeleri gereken bir takim davraniglar vardir. Bu davraniglarda bulunmama veya kaginma halleri, reklam
yasagl kapsaminda ele alinmaktadir. Dolayisiyla, bu kurallara uyulmamasi halinde avukatin reklam
yasagma aykir1 davrandigi sonucuna vartlir.

Reklam, bir mal veya hizmetin muhatabmna tanitilmasiyla, satisin artirilmasi yontemlerinden biridir
(Onay, 2012, 5.56; Ozdemir, 2004, s.65; Peker, 2007, 5.211). Reklam yasag1, bir mal veya hizmeti genis
kitlelere tanitarak, onlar tizerindeki talebi artirmak maksadiyla gerceklestirilecek faaliyetlerin
yasaklanmasidir (Aslan, 2015, s.19; Aydin, 2013, s.382; Ersoy, 2004, s.229; Rumpf, 2010, s.161). Bir
mal veya hizmet {izerine reklam yasagi konmussa, o mal veya hizmeti tanitip iizerinde talep yaratmak
veya o mal veya hizmete iligkin satis1 arttirmak icin faaliyetlerde bulunmak artik miimkiin olmayacaktir
(Giiner, 2011, s.76; Yavas, 2016, s.728).

Bazi meslek mensuplarinin sunacagi hizmet niteliklerinin reklam vasitasiyla muhataplarina ulastirilmasi
miimkiindiir. Ancak reklam faaliyetinin meslekin niteligi ile bagdasmas1 gerekmektedir. Oysaki, reklam
ile avukatin sunacagi hizmet iizerinde talep artirma yoluna gidilmesi avukatlik mesleginin sahip oldugu
vasiflar ile bagdagsmamaktadir. Bu sebeple, avukatlik mesleginin toplum igerisindeki giivenilirliginin
zedelenmemesi maksadiyla, meslek mensuplarina, uymak zorunda oldugu baz1 yiikiimlilikler
yiklenmekte ve yasal diizenlemelerle bazi sinirlar ¢izilmektedir (Akcan ve Ercan, 2003, s.83; Celik,
2008, s.337; Celik, 2016, s.155; Demir, 2009, s.129, Korkusuz ve Korkusuz, 2016, s.192). Bu
yiikiimliiliklerden biri de reklam yapmama yiikiimliiligii veya reklam yasagina uyma yiikiimliligtdiir
(Aslan, 2015, 5.19; Isoglu, 2013, 5.30; Korkusuz ve ark., 2016, 5.192).

Avukatlik meslegi, serbest bir meslek olup, avukat, mesleki faaliyetlerini icra ederken bir tekele sahip
olmakta, diger meslektaglartyla da bir rekabet igerisine girmektedir ( Akcan ve ark, 2003, s.84;
Deliduman, 2003, s.170). Avukatlik mesleginin serbest meslek olmasi, her an rekabete agik olmast
sonucunu dogururken, meslek mensuplarint reklam yapmaya tesvik etmektedir (Akcan ve ark, 2003,
s.84; Aslan, 2015, s.19; Deliduman, 2003, s.170). Ayni1 meslek mensubu kisilerin birbirlerini meslektas
olarak degil de rakip olarak gérmeye baslamalari, rekabete yol agacak eylemleri yasaklayici kurallar
konmasima gerekge olusturmaktadir (Aslan, 2015, s. 19; Giiner, 2011, s.516; Erem, 1961, s.19). Boylece
rekabet anlayisindan bir nebze de olsa uzaklagsmig olup, meslegin ticarilesme faaliyeti Oniine gecilmis
olunacaktir. Kamu hizmeti niteligi tasiyan avukatlik mesleginin ticarilesmesini engellemek ve
avukatlarin ig temini konusunda birbirleriyle aralarinda bir rekabet olusturup haksiz rekabette
bulunmalin1 engellemek adina, reklam yasagi adi altinda kurallar gelistirilmistir (Akcan ve ark, 2003,
s$.93; Aslan, 2015, s.71; Erem, 1961, s.19; Giiner, 2011, s.517; Giiner, s.398). Avukatin ig temin etmesi
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mesleki becerisiyle dogru orantilidir. Ancak bazi avukatlar mesleki becerisiyle degil de reklam
vasitasiyla 6n plana ¢ikmaya caligmaktadirlar. Hal boyle olunca, meslek mensuplar: arasinda dogan
rekabet, meslegi ticarilestirmekte ve meslek anlayigini ortadan kaldirmaktadir (Aslan, 2015, s.73; Erem,
1961, s.19; Giiner, s.398; Korkusuz ve ark., 2016, s.192; Sungurtekin, 2013, s.576). Reklam yasagi
vasitastyla, avukatlik mesleginin onursal olma 6zelligi korunmaktadir (Aslan, 2015, s.74; Sungurtekin,
2013, 5.576). Reklam yasagma uyma yiikiimliliigi avukathik meslek anlayisini korudugu kadar, yargiya
olan giiveni de giliglendirmektedir (Erem, 1961, s.19; Giiner, s.398; Korkusuz ve ark., 2016, s. 192;
Sungurtekin, 2013, s. 576). Reklam yasaginin, bir diger katkis1 da avukatin miivekkiline karsi
bagimsizligini koruyabilmesi agisindan kendini gostermektedir (Akcan ve ark, 2003, s.94; Aslan, 2015,
s.76; Pekcanitez, 2016, s.658). Mesleki becerisi ile degil de reklam vasitasiyla 6n plana ¢ikip, is temin
eden avukattan miivekkilin beklentisi kuskusuz ¢ok daha fazla olacaktir. Saydigimiz bu haller reklamin,
avukatlik meslegine olan olumsuz etkilerini ortaya koyarken, ote yandan reklamm toplumu
bilgilendirme, yargiya olan giiveni artrma, hak arayigini yargi yoluyla gerceklestirmeye sevk etme,
savunma hakkina sahip olma bilincini olusturma veya gelistirme gibi olumlu etkileri de s6z konusudur.
Avukatlik meslegini fiilen icra edenlerin salt is elde etme ve iin kazanma maksadiyla reklam sayilabilecek
her tiirlii eylem ve tesebbiislerini engellemek amaciyla, Kuzey Kibris hukukunda 1981 Awvukatlar
Tiiziigli’nde reklam yasagma iliskin diizenlemelere yer verilmistir. Bu diizenlemeler, reklam yasaginin
kapsamin1 olusturmaktadir. Avukatin reklam yasagina iliskin benzer veya farkli diizenlemeleri, Tiirk
hukukunda gerek Avukarlik Kanunu’nda gerek Tiirkiye Barolar Birligi Reklam Yasag1 Yonetmeliginde
veya Meslek Kurallari i¢erisinde gérmek miimkiindiir (Aydin, 2013, s.382; Celik, 2016, s.149; Giiner,
2011, s.518; isoglu, 2013, s.30; Korkusuz ve ark., 2016, s.192; Sungurtekin, 2006, s.282-283;
Sungurtekin, 2013, s.578-579). 1981 Avukatlar Tiiziigii’'nde reklam yasagi, 13. maddede 5 fikra halinde
genis bir perpektifte ele almmustir. 2. 3. Ve 4. fikralar, avukatin goérsel ve yazil iletisim araclar1
vasitastyla reklam yasagi teskil edecek faaliyetlerini diizenlemektedir.

2. Reklam Yasa@ Teskil Eden Haller

2.1 Avukatin ilgili Oldugu Dava Hakkinda Yazih Basin Yolu ile A¢iklama Yapmasi

1981 Avukatlar Tiizgli’nilin 13. maddesinin ikinci fikrasinda, avukatim ilgili oldugu dava hakkinda basin
yoluyla agiklama yapmasi diizenlenmistir. Diizenlemeye gore, bir avukat mahkemelerde askida bulunan
herhangi bir davanin veya avukat olarak bulunmus oldugu veya halen bulunmakta oldugu, baska bir
deyisle, ilgili oldugu davaya iliskin meselenin ayrintis1 hakkinda basina bilgi vermemeli veya meseleye
iligkin ayrintinin yaymlanmasma sebep olmamali veya miisaade etmemelidir. S6z konusu diizenlemeye
gore avukatin ilgili oldugu dava hakkinda hi¢bir sekilde basina bilgi vermemesi gerektigi sonucuna
varilmaktadir. Aksi halde, avukatin ikinci fikraya aykiri davranmasi sebebiyle, reklam yasaginin ihlali
s0z konusu olacaktir. Oysa avukatin, avukatlik meslek kurallarina ve sir saklama yiikiimliiliigiine aykir1
olmamak kaydiyla, ilgili oldugu dava hakkinda kamuouyuna bilgi vermesi, avukatlik mesleginin
saygmligi ve yiiceligi ile ortiisiir olacaktir. Dolayisiyla bu fikrada yer alan diizenlemenin tekrardan ele
alnip, revize edilmesi gerektigi kanaatindeyiz. Tirk hukukunda da  TBB Reklam Yasagi
Yonetmeligi’nin 8. maddesinin (b) bendinde de benzer bir diizenleme s6z konusudur. Bu diizenlemeye
gore, avukatm halen veya eskiden takip ettigi, devam eden veya sonuclanmig bir dava hakkinda davanin
hukuki boyutlar1 iginde kalmak kaydiyla ve zorunlu haller diginda yazili iletisim araglarina goriintii, bilgi,
demeg¢ veremeyecegi, aciklama yapamayacagi belirtilmistir. Reklam Yasagi Yonetmeligi’nin 8.
maddesinin (b) bendi, 1981 Avukatlar Tiiziigii’'niin 13. maddesinin ikinci fikrasina gore, daha esnek bir
diizenlemedir. Ancak, buradada avukatin ancak zorunlu hallerde, hukuki boyutlar icerisinde kalmak
sartiyla, yaziliiletisim araglarina goriintii, bilgi, demeg verebilecegi, aciklama yapabilecegi belirtilmistir.
Kanaatimizce her iki hukuk sisteminde yer alan bu diizenlemelerin yumusatilmasi gerekmektedir. Zira
avukat reklam ile sadece kendi sahsi iiniinii artrmamakta, bunun yaninda ilgili oldugu dava ile yazili
veya gorsel iletisimde yer alarak, toplumdaki kisileri savunma hakki bakimindan bilinglendirmekte ve
adalet anlayisini yaymakta, meslegin sayginligini ortaya koymaktadir. Elbette, gorsel ve yazili iletigimde
yer alirken, bunu salt reklam faaliyeti seklinde yerine getirmemeli, aksi halde meslegin onurunu tehlikeye
diistirecek bir tutum sergilemis olur. Ancak kamuoyunu bilgilendirme, adalet bilincini artirma, savunma
hakkin1 agilama faaliyetlerinin daha agir bastig1 hallerde, herhangi bir yasakliligin s6z konusu olmamast
gerektigi kanaatindeyiz.

2.2 Avukatin Kendini Oviicii ifadeler Kullanarak, Liizumsuz Yere Resmini veya Ismini
Kullanarak Basin-Yayin Organlarinda Yer Almasi

Reklam yasagi kapsaminda ele alabilecegimiz bir diger hal ise, 1981 Avukatlar Tizigii’'nlin 13.
maddesinin iiclincii fikrasinda diizenlenmistir. Bu diizenleme, avukatin gereksiz bir sekilde ismini
kullanmaktan kaginmasi, kendini dviicii ifadeler kullanmamasi ve fotografini teshir etmemesi sartiyla,
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herhangi bir hukuk dergisi veya sair bir dergi veya basin-yaymn organmnin soracagi sorulari
cevaplayabilecegine iliskindir. Burada {izerinde durulmasi gereken husus; avukat, hukuk dergisi, baska
sair dergi veya basin yaym organlarinin soracagi sorular1 cevaplandirirken veya herhangi bir diigiinceyi
aciklarken salt iin kazanma iradesiyle hareket ettigi miiddetce, reklam yasagi ihlali olugacaktir. Aksi
halde, avukatim boyle bir iradesi olmadan, ismini ve resmini kullanarak basm yayin organinin sorularini
cevaplamasi kanaatimizce, reklan teskil etmeyecektir. Avukatin bu davranislarinin reklam yasagmi ihlal
edici nitelikte olup olmadigini, avukatin hangi maksatla 6n plana ¢iktigini tespit ederek, saptamamiz
miimkiindiir. Avukat, {in kazandiric1 hareketlerden kagmiyorsa, herhangi bir diisiinceyi agiklarken
kamuoyunu bilgilendirme kastiyla hareket ediyorsa, kendini dviicli, 6n plana ¢ikarict hareketlerden
kaginiyorsa, isminden bahsetmesi veya resmini kullanmasi reklam yasagini ihlal edici davranis olarak
nitelendirilmeyecektir. Zira avukatin niyetinin reklam olmadig1 gergeklestirdigi davraniglar1 sayesinde
kolayca anlagilmaktadir. Aksi halde, kamuoyunu bilgilendirme maksadiyla degil de sirf fotografini
sergileyerek veya ismini lizumsuz bir sekilde kullanarak {in kazanip is temin etme maksadina hizmet
ettigi sonucuna varilarak, reklam yasagi ihlalinin varligi kabul edilecektir. Benzer bir diizenlemeye TBB
Reklam Yonetmeligi’nin 8. maddesinin (¢) bendinde de yer verilmistir. S6yle ki, yonetmelik kapsaminda
olan kisilerin, yazili, isitsel, gorsel iletisim araglarinda ve internette roportaj, sohbet, konusma, tartigma
ve benzeri programlara katildiklar1 zaman, reklama sebebiyet verecek her tiirlii hareketten ve avukatlik
meslegine zarar verecek her tiirlii aciklamalardan kagmmmak zorunda olduklar1 diizenlenmigtir. 1981
Avukatlar Tiiziigii’'nde 13. maddenin ii¢lincii fikrasinda da, avukatin gereksiz sekilde ismini kullanmasi,
avukatm kendi kendini 6viicii hareketlerde bulunmasi ve sik sik resmini kullanmasi, reklam sayilacak
davranislar olarak kabul edilmektedir. TBB Reklam Yasag1 Yonetmeligi’nin 8. Maddesinin (¢) bendinde,
“meslege zarar verici her tiirlii hareket ve her tiirlii agiklama” ifadesine yer verilerek reklam yasagi teskil
edecek davramglar yelpazesi daha genis tutulmustur. Oysa, avukata mesleki bilgi ve becersini
aktarabilmesi, hukuki bilgiyi en kolay sekilde muhatabina gegirebilmesi adina kendinden birseyler
anlatabilmesine iliskin imkan verilmesi halinde, hukuki dergi, sair dergi veya basm yayin organlarinin
sorularina iliskin cevaplarini paylagsmasi amacina uygun olacaktir.

2.3 Avukatin Reklam Yasagi Teskil Edecek Sekilde Hukuk Dergisi, Sair Bir Dergi veya Herhangi
Bir Gazetede Hukuki, Siyasi veya Baska Bir Alanda Makale Yayimlayarak Yer Almasi

Reklam yasagina iliskin bir diger diizenleme 13. Maddenin dordiincii fikrasinda ele alinmigtir. Dordiincii
fikra, tamamen {iglincii fikrayyla baglantili olan bir i¢erik tagimaktadir. S6yle ki, {iglincii fikrada yer alan
diizenlemelerin aksine davranilmadigi miiddetce, avukatin herhangi bir gazete de, hukuk dergisi olsun
veya olmasin herhangi bir dergide, hukuki, siyasi veya herhangi bir baska konuda makale yazmas1
meslek kurallarina ve meslek onuruna bagdasir nielikte kabul edilmektedir. Ancak avukatm, dergide
makalesini yayimlarken veya gazetede kdse yazisini yayimlarken resmini kullanmasi, dviicii ifadelerde
bulunmasi veya ismini kullanmasi dérdiincii fikraya gore, reklam yasagi teskil edecek niteliktedir. Zira
dordiincii fikra ile baglantili olan {igiincli fikrada avukatin resmini, ismini teshir etmemesi gerektigi
belirtilmigir. Oysaki avukat yayimlayacagi makale veya kose yazist ile meseki bilgi, deneyim ve
becersini ortaya koyarken, dolayli da olsa reklamini1 yapmaktadir. Dolayistyla bu beceri ve deneyimlerini
makale veya kdse yazisiyla ortaya koyan avukatin, resminin veya isminin reklam olarak buna etki ettigini
dile getirmek mantik disidir. Onemli olan, avukatin niyetinin ne oldugunun saptanmasidir. Kamuoyunu
bilgilendirme, hukuki bir konuya dikkat ¢cekme, toplumu diisiinmeye sevk etme, hukuki yazilarla yargiya
olan giiveni artirma, avukatlik mesleginin onur ve sayginligini agilama gibi amaglardan sapilarak, salt is
elde etme, para kazanma, rekabet ortami yaratarak firsat esitsizligi yaratma durumunda elbete, reklam
yasaginin ihlalinden s6z etmenin miimkiin olacagi kanaatindeyiz.

Sonuc¢

Meslek onurunun korunmasi ve giiclinii kaybetmemesi adina, 1981 sayili Avukatlar Tiziigii’nde,
avukatlarin reklama iligkin uymakla yiikiimli olduklart kurallar belirtilmistir. Bu kurallar avukatlar
arasindaki rekabeti 6nleyici, kamu hizmeti ve ayni zamanda serbest meslek niteligi tagiyan avukatlik
meslegini icra edecek meslek mensuplarmin bagimsizligmi korumayi hedef alsa da, zaman zaman bu
kurallar, avukatlarm faaliyet 6zgiirliiklerini de kisitlar niteliktedir.

1981 sayili Avukatlar TiizGgi’niin ¢ok eski tarihli bir diizenleme olmasi, reklam yasagina iliskin
kurallarin zaman zaman eksik olmasi, belirgin olmamasi, teknolojik gelismelerin gerisinde kaldig1 da
gbzden kagmamaktadir. Kanaatimizce, modern ¢agin gerekleri dikkate alinarak, yeni diizenlemelere veya
varolan diizenlemelerin giiniimiiz ihtiyaclarina ore revize edimesi gerekmektedir.
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