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Abstract

The increasing world population is estimated to reach about 9.7 billion people by 2050. In this case, intensive good
agricultural practices aimed at increasing productivity in agricultural production activities were targeted in order
to reach sufficient basic food sources. Agricultural businesses that follow a sustainable agricultural policy will
benefit greatly in achieving the level of economic, social and environmental sustainability in the future by using
their resources effectively and efficiently. With the increase in yield techniques and good agricultural practices
depending on the developments in agricultural technologies, the issue of digitalization will play an important role
in the agriculture and marketing sectors. Efforts to solve the problems related to the agricultural sector will make
important contributions in the field of sustainable digital agriculture and marketing. In this study, the alternatives
related to the use of precision agricultural technologies, the use of digital platform and tools, the use of social
media and digital marketing was evaluated by AHP method and it was understood that the use of precise
agricultural technologies was in the first place.
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Oz

Artan diinya niifusunun 2050 yilina kadar yaklasik 9,7 milyar kisiye ulagacagi tahmin edilmektedir. Bu durumda
yeterli temel gida kaynaklarina ulagabilmek i¢in tarimsal iiretim faaliyetlerinde verimliligi artirmaya yonelik
yogun iyi tarim uygulamalari hedeflenmistir. Siirdiiriilebilir bir tarim politikast izleyen tarimsal isletmeler,
kaynaklarini etkin ve verimli kullanarak gelecekte ekonomik, sosyal ve ¢evresel siirdiiriilebilirlik diizeyine
ulagmada biiyiik fayda saglayacaktir. Tarim teknolojilerindeki gelismelere bagl olarak verim tekniklerinin ve iyi
tarim uygulamalarinin artmasi ile birlikte dijitallesme, tarim ve pazarlama sektorlerinde 6nemli rol oynayacaktir.
Tarim sektori ile ilgili sorunlarin ¢éziimiine yonelik ¢aligmalar, siirdiiriilebilir dijital tarim ve pazarlama alaninda
onemli katkilar saglayacaktir. Bu ¢alismada, hassas tarim teknolojileri kullanimi, dijital platform ve araglarin
kullanimi, sosyal medya ve dijital pazarlama kullanimu ile ilgili alternatifler AHP yontemi ile degerlendirilmis ve
hassas tarim teknolojileri kullaniminin ilk sirada oldugu anlagilmstir.

1. Giris

Sik goriilen iklim degisiklikleri, dogal afetler, pandemiler ve savag krizlerinin yani sira diinya niifusunun 2050
yilina kadar yaklasik 9,7 milyar kisiye ulasacagi ( Prospects, U.N., 2019), gida giivenligi ve gida giivencesi
konusundaki hassasiyeti ¢ok daha 6nemli hale getirmektedir.

Tarim sektorii ve 6zellikle de kiigiik ¢iftcilerin tizerinde biiyiik etkiler olusmustur. Kiiresel niifusun énemli
bir kesimi gida sikintis1 gekmekte veya yeterli beslenememektedir. Bu nedenle tarim sektoriine verilen desteklerin
stirdiiriilebilir bir bigimde artirilmasi ve iilkelerin sorunlarin ¢dziilmesinde is irligi yapmasi zorunluluk haline
gelmistir (Sertyesilisik, 2022).

Beslenme gereksiniminin giderilmesinde tarimsal iiretimin %70 mertebelerine kadar getirilmesi i¢in iyi tarim
uygulamalar1 hizlandirilmalidir. Kiiresel boyutta rekabet edebilme giiciinii artirabilmek i¢in Ar-Ge ¢aligmalarina
agirlik vererek ve yeni teknoloji tirlinlerini gelistirerek teknoloji ihracatinin ¢ogaltilmasina dnem vermelidir.
Dijitallesmeyi iyi kullanan iilke 6rnekleri iyi incelenmelidir (Gokkiir, 2019 ; Ertas, 2020).

Siirdiiriilebilir tarim politikalar ve siirdiiriilebilir ¢evre politikalar1 gida giivencesi i¢in dnem tagimaktadir.
Tarimda belirlenen temel hedefler ¢ercevesinde, toplumun yeterli ve dengeli beslenmesi i¢in, hem kaynaklar1 ve
hem de ileri teknolojiyi en verimli sekilde siirdiiriilebilir olarak kullanan bir yap1 olusturulmalidir.

Diinyada uygulamalar1 giderek yayginlasan iyi tarim uygulamalari, biiyiik gelismelere neden olmustur.
Haliyle iyi tarim uygulamalarmin siirekliligini ve verimli olmasini saglarken, tarim {iriinlerine olan talebi ve tarim
isletmeleri arasindaki rekabeti artirip tiiketiciyi dikkate alan bir pazarlama anlayigini da benimsetmek gerekecektir
(Eryilmaz & Kilig, 2018). Bununla birlikte, tarimsal faaliyetlerde sadece verim artis1 saglamak i¢in gereginden
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fazla kimyasallarin kullanilmasi sonucunda insan sagligi ve cevre iizerindeki olumsuz etkiler hissedilmeye
baglayacagindan insani ve ¢evreyi koruma amaclh siirdiiriilebilir tarim stratejileri alinmalidir ve gelismis
teknolojiler isletilmelidir (Eryilmaz, v.d., 2019). Tarim 4.0 eylem planlarinda ayrintili bir sekilde anlatilan bulut
bilisim, nesnelerin interneti, biiyiikk veri, uydu ve hava araglari, otonom araglar ve robotik sistemler, uzaktan
algilama ve goriintii isleme teknikleri gibi uygulama kaynaklarindan yararlanilabilir (Weltzien, 2016; da Silveira,
v.d., 2021).

Zamanla artis gosteren diinya gida tiiketimi nedeniyle tarimsal iiriinleri iiretmede zorluklar ortaya ¢ikmustir.
Tarim sektoriindeki birgok sorun ¢éztiim beklemektedir. Tarim politikalalarinin yanlis uygulanmasi ciddi boyutlara
ulasabilmektedir. Ozellikle verimlilik, egitim, tarim arazilerinin amag dis1 kullanimi, arazi béliinmeleri, giibre
kullanimu, kirlilik gibi konular dikkat cekmektedir (Oncii, 2022).

Tim bu zorluklarla miicadele edilmesinde, tiiketicinin kaliteli bitkisel ve hayvansal gidalara yeterli ve makul
iicretlerle ulasmasinda ciftciler ve tarim isletmelerinden devletlere kadar gérev ve yonetim sorumluluklari
alinmalidir.

Siirdiiriilebilir dijital tarim pazarlamasi igin temel strateji, hedef kitlenin ihtiyaglarini anlamak, {iriinlerin
ozelliklerini vurgulamak, dijital pazarlama kanallarini kullanarak {irtinleri dogru sekilde tanitmak ve miisterilerin
geri bildirimlerini dikkate alarak siirekli olarak pazarlama stratejisini iyilestirmektir. Bununla birlikte, dijital
platform araglari, video ve yerel pazarlamalar gibi diger yontemler alternatif stratejiler olarak degerlendirilebilir.
Sonugta, kullanilabilecek en iyi stratejiye hedef kitle ve {irliniin 6zelliklerine gore karar verilebilir.

2. Siirdiiriilebilir Tarim Politikalar1

Siirdiiriilebilir tarim politikalar1 biitiin diinya iilkelerinde ireticilerin, tiiketicilerin ve c¢evre gereksinimlerinin
dengelenmesi i¢in olugturulmakta ve izlenmektedir. Siirdiiriilebilir gida sistemi ile gelecek nesiller diisiiniilerek
ekonomik, sosyal ve ¢evresel degerlere dikkat eden, gida gilivenligi ve beslenme gereksinimleri saglanir (Leach
vd.,2020 ). Strdiiriilebilir tarim politikalarinin temel olabilecek ornekleri genelde asagida belirtilen hususlari
igerebilir:

2.1.Tarimda ¢evresel siirdiiriilebilirlik

Cevresel siirdiiriilebilirligin amaci, tarim sektoriinde verimli bir sekilde iiretim yaparken, dogal kaynaklar
korumak, toprak ve su kalitesini iyilestirmek ve ekosistemlerin korunmasi gibi 6nlemlerle gergeklestirilir.
Siirdiiriilebilir teknolojiler sayesinde, gevresel etkiler azaltilabilecektir (De Clercq v.d., 2018). Tarimda ¢evresel
stirdiiriilebilirligin saglanmasinda; enerji kullanimi, su yonetimi ve arazi kullanimi ii¢ temel konu olarak
diistiniilebilir:

. Enerji verimliligi: Tarim faaliyetlerinde atiklarin azaltilmasi ve iiretkenligin artirilmast i¢in enerjiyi en
uygun sekilde kullanmak onemli bir faktordiir. Boylece, verimli sulama sistemleri kullanmak, hassas tarim
tekniklerini benimsemek ve koruyucu toprak isleme uygulamalarini uygulamak gibi 6nlemler dikkate alinabilir.
Sonugcta, enerji kullaniminin iyilestirilmesiyle iretimde maliyet tasarrufu, azaltilmis sera gazi emisyonlar1 ve
uygulamalarda siirdiiriilebilirliginin saglanmasi gerceklesebilir. Genel anlamda siirdiiriilebilir kalkinma igin
yapilan ¢aligmalar kapsamli olarak literatiirde mevcuttur. Ornegin, yenilenebilir enerjinin pazarlanmasi ve etkin
teknolojik uygulamalarin rolii hakkindaki oOnerilerden bazilari siirdiiriilebilir dijital tarim pazarlamasi igin
degerlendirilebilir (Salvarli & Salvarli, 2020). Tarim sektdriinde sinirli olan fosil kaynaklar yerine, miimkiinse,
yenilenebilir enerji kaynaklarini kullanarak cevre siirdiiriilebilirligine, genel olarak istthdamin ve gelirin
artirilmasina katki vermek onemlidir (Karaca, 2013; Arslan, 2022). Dijital tarim i¢in kullanilabilecek yenilenebilir
enerjinin ¢esitleri arasinda giines, riizgar, hidro, jeotermal ve biokiitle enerjileri yer alabilir. Bu enerji kaynaklari,
uygulama kurallarina dikkat edildigi siirece, verimli ve siirdiiriilebilir bir enerji kaynag: saglarken cevresel kirlilik
veya zararli atiklarin tiretilmesine de neden olmaz.

. Su yonetimi : Bu konu, siirdiiriilebilir tarim uygulamalar1 i¢in ¢ok 6nemlidir ve tarimda bilingsiz su
kullanim1 , su kaynaklarinda yasanabilecek ciddi bir nedendir. Ureticilerin su yoénetimini iyilestirmek, suyu
koruyabilmek, tarimin ¢evre iizerindeki etkisini azaltabilmek, tiretkenligini ve kazanglarimi artirmak igin takip
etmeleri gereken bazi stratejiler ise asagidaki gibi olabilir:

1-Damla sulama gibi verimli sulama sistemlerinin uygulanmasi, suyun dogrudan mahsuliin koklerine uygulanmasi.
2- Kurakliga dayanikli ve daha az su gerektiren mahsullerin se¢ilmesi.

3-Tarimda toprak koruma uygulamalarinin uygulanmasiyla su buharlasmasinin azaltilmas: ve topraktaki nemin
tutulmas.

4- Yagmur suyu gibi diger kaynaklardan gelen suyun yeniden kullanilmasi.

5-Su sayaglarinin takilmastyla, iireticilerin su kullanimlarini izlemeleri ve su tasarrufu i¢in gereken ayarlamalari
yapmalart.

6- Su tasarrufu saglayan su sensorleri gibi teknolojilerin kullanilmast.

7- Ureticilerin su ydnetimi konusunda siirdiiriilebilir uygulamalar1 benimsemesini tesvik etmek.

. Arazi kullammi: Bu konu, arazinin mahsul ve hayvan yetistirilmesinde, gida tiretiminde nasil bir rol
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alabilecegini ifade eder. Siirdiiriilebilir arazi kullanim1 uygulamalari, gida {iretimini dogal kaynaklarin korunmasi
ile dengelemeyi amaglar. Uygulamalarin arasinda iiriin degistirmeleri, sulama, giibreleme ve bocek ilac1 ve
herbisitlerin kullanimi vardir. Arazinin etkili kullanilmasi, mahsul veriminin artirtlmast ve gida giivenliginin
saglanmasi gergeklestirilirken toprak bozulmasi, su kirliligi ve biyolojik ¢esitlilik kayb1 gibi ¢evresel etkilerden
kacinilmalidir.

2.2. Tarimda ekonomik siirdiiriilebilirlik

Ekonomik siirdiiriilebilirliginin gercekci olabilmesi igin, bir tarim igletmesinin finansal performansi, gevresel ve
sosyal etkiler ile birlikte degerlendirilir. Verimli ve ¢evre dostu iiretim tekniklerinin kullanilmasi sayesinde iiriin
miktar1 ve kalitesi artacaktir. Bu arada, ¢evresel kaynaklarin korunmasi ve sosyal yararlarin dikkate alinmasi,
kabul edilebilir bir ekonomik kazang ve ¢evresel siirdiiriilebilirlik arasindaki dengenin saglanmasina destek
verecektir. Tarimda ekonomik siirdiiriilebilirligin saglanmasinda; gelir iiretimi, maliyet etkinligi ve pazar
potansiyeli li¢ temel konu olarak diisiiniilebilir:

. Gelir iiretimi: Bir tarim isletmesinin iiretim yapmast sonucu elde ettigi finansal getiri onun gelir
iiretimidir. Tarim isletmelerinin miimkiin olan en yiiksek kazanci elde etmelerini saglayan gelir tiretimi, verimli
iretim teknikleri kullanarak iiriin miktarini ve kalitesini artirmak, dogru {irlin se¢imi yapmak, pazar kosullarini ve
tiiketici ihtiyaglarini anlamak, {iriin fiyatlarini ve pazar egilimlerini takip etmek gibi faktorlere dayanir. Sonugta,
gelir iretimini artiraran tarim igletmeleri, ekonomik siirdiiriilebilirliklerini koruyabilir ve biiyiime potansiyellerini
degerlendirebilirler.

. Maliyet etkinligi: Tarimda ekonomik siirdiiriilebilirlik 6nemli bir faktordiir. Boylece, tarim
isletmelerinin miimkiin olan en diisiik maliyetle en yliksek kazanci elde etmeleri saglanir. Bu konu, genis anlamda
diisiiniildiigiinde verimli iiretim yontemleri, dogru iirlin se¢imi, enerji ve hammadde verimliligi, ¢alisan verimliligi
ve iiretim maliyetlerinin siirekli olarak gdzden gecirilmesi gibi faktorleri igerir. Uretim maliyetlerini azaltmak ve
ekonomik siirdiiriilebilirligi koruyabilmek icin tarim isletmelerinin maliyet etkinligini artirmasi gerekir.

. Pazar potansiyeli: Bir tarim isletmesinin rettigi tiriinlerin pazar talebinin ve talep edilen fiyatlarin
belirlenmesi dogrudan dogruya pazar potansiyeli ile iliskilidir. Pazar potansiyelinin bilinmesi ve belirlenmesi
sayesinde isletmelerin iiriin miktarin1 ve kalitesini artirarak tiretim maliyetlerini azaltip en yiiksek kazanci elde
etmeleri miimkiin olabilir. Ote yandan, pazar egilimlerini ve tiiketici ihtiyaglarin1 anlamak, dogru iiriin se¢imi
yapmak, Urlin fiyatlarini takip etmek ve miisteri sadakatini koruyacak caligmalar yapmak gibi hususlar tarim
isletmeleri tarafindan dikkate alinmalidir. Sonugta, tarim isletmelerinin ekonomik siirdiiriilebilirliklerini
koruyabilmeleri ve biiylime potansiyellerini degerlendirebilmeleri pazar potansiyeli ile yakin iligki icindedir.

2.3. Tarimda sosyal etki

Onemli bir sektdr olan tarim, toplumda is saglama, yerel ekonomik etki, gida giivenligi, toprak koruma ve
toplumsal etki gibi bircok sosyal etkiye sahiptir. Tarimda sosyal etki konusu, toplumlar ve tarimsal iiretim
arasindaki baglantilarin dogru yonetilmesi ve tarimsal iiretim siirecinin siirdiiriilebilirligine gore degerlendirilir.
Tarimda etkinin saglanmasinda; c¢alisma standartlari, adil ticaret uygulamalart ve kiiciik olgekli ciftgilerin
giiclendirilmesi ii¢ temel konu olarak diisiiniilebilir:

. Calisma standartlari: Tarimsal iiretim siirecindeki galisanlarin haklarmin ve g¢alisma kosullarinin
belirlenmesini saglayan konular ¢aligma standartlar1 iginde degerlendirilir. Tarim ¢alisanlarinin, is giivenligi ve
saglig1 haklar1 altinda fiziksel ve zihinsel sagliklarini koruyan, yasal ve sosyal haklarindan &diin vermeyen ve
sosyal ve ekonomik agidan iyi yagamalarina olanak veren ortamlarla iliskisini siirdiiriilebilir olacak sekilde
belirlemek calisma standartlarinin konusudur.

. Adil ticaret uygulamalari: Bu konu, bir ticaret sistemi olup tarim sektoriindeki tireticilerin, is¢ilerin ve
tilketicilerin haklarinin korunmasi ile ilgilidir. Boylece, isgilerin haklar1 korunurken iyi ¢aligma ortaminda
bulunmalari, iireticilerin uygun iicretler karsiliginda {riinlerini satmasi ve tiiketicilerin gidalarin giivenilebilir
standartlarda tiretildiginden emin olmasi gibi hususlar yerine getirilmis olur. Tarim isletmelerinde verimliligin ve
iiretim kapasitesinin artirilmasina, tarim sektdriiniin ekonomik bilylimesine katki vererek sosyal ve ekonomik
acidan siirdiiriilebilirlik saglamir. Ureticiler, tarim iscileri ve tiiketiciler arasinda adaletli ve esit bir iliski
kurabilmenin bir yolu da tarim sektdriindeki isletmelerin, 6rnegin, adil ticaret sertifikalari almasi igin tegvik
edilmeleridir. Bu sayede, tiiketicilere adil ticaret iiriinlerini tercih etmelerinde biiyiik bir olanak taniarak
toplumun siirdiiriilebilir gelismesine katkida bulunulmus olacaktir.

. Kiiciik dlcekli ciftcilerin giiclendirilmesi: Tarim sektoriinde kiigiik 6lgekli tarim isletmeleri sayesinde
cok sayida insana is saglanir ve ekonomik biiylime olanaklarina kavusulur. Tarimsal iretim siirecinin sosyal ve
ekonomik agidan siirdiiriilebilirligini  desteklemek icin kiigiik 6lgekli ¢iftcilerin  giliglendirilmesi
gerceklestirilmelidir. Stirdiiriilebilir tarima uygun politikalar1 gelistirerek iireticilere yonelik finansal destegin
verilmesi, egitim ve teknolojik giincellemeler saglanmasi ve pazarlama olanaklarmin gelistirilmesi
olusturulmalidir. Bdylece, toplumlar i¢in gida giivenligini saglama, yerel ekonomik biiylimeyi destekleme ve
toplumsal cinsiyet esitligini artirma gibi pek cok yararli olabilecek konuda hedefe ulasmak kolaylasir. Herseye
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ragmen, kiiciik 6lcekli ¢iftgilerin biiyiik tarimsal isletmelere karsi rekabet edebilme ve maliyetlerini diisiirmede
zorluklar yasamasi biiylik bir olasidir.

3. Siirdiiriilebilir dijital tarim pazarlama stratejileri
Siirdiiriilebilir dijital tarimin pazarlama stratejileri ile ilgili temel igerikleri asagidaki gibi dzetleyebiliriz:

3.1. Hassas tarim teknolojilerinin kullanimi

Kaynak kullanimini optimize etmek, verimliligi artirmak ve israfi azaltmak, gida giivenligi, cevre ve su
kaynaklarinin korunmasi igin hassas ekim ve hassas sulama gibi hassas dijital tarim teknolojileri kullanilabilir.
Ornegin, hassas tarim teknolojileri arasinda; verimlilik analizi, toprak analizi, hassas sulama, uygun bitki besleme,
bitki hastaliklarinin kontrolii ve biyolojik miicadele teknikleri bulunur. Bu teknolojiler, ¢iftgilerin verimliligini
artirarak, maliyetlerini azaltmasina ve daha az zaman ve enerji harcamasina olanak tanir. Sonug olarak, hassas
tarim teknolojilerinin siirdiiriilebilir tarim uygulamalarinda kullanimi, tarim sektoriiniin ekonomik biiyiimesine
katkida bulunur. Cevre dostu malzemelerin kullanimi tarimin ¢evresel etkilerini azaltir.

3.2 Dijital platform ve arac¢larin kullanim

Siirdiiriilebilir tarimda tarim iriinlerini dogrudan tiiketicilere pazarlamak ve satmak, aracilara olan ihtiyaci
azaltmak, gelir potansiyelini artirmak, tarim isletmelerinin verimliligini ve siirdiiriilebilirligini artirmak igin dijital
platform ve araglar kullamilabilir. Ornegin, dijital tarim teknolojileri tarimsal verilerin toplanmasi, analiz edilmesi
ve uygulamali olarak kullanilmasina yardimci olabilir. Ayrica, dijital araclar tarimsal iiriinlerin takip edilmesi,
pazarlama ve dagitiminm1 optimize etmek i¢in kullanilabilir. Dijital araglarin uygulanmasi sayesinde tedarik
zincirlerinde agiklik artirilir ve tiriinlerin tarladan sofraya izlenmesi kolaylastigi i¢in tiiketiciye giiven ve giivence
verilir. Ote yandan, pazarlamacilar ve miisteriler arasindaki belirsizliklerin azaltildig1 ve sonug olarak yapisinda
daha fazla verimlilik, agiklik ve izlenebilirlik bulunduran blok zinciri teknolojisi, tarim sektorii i¢in ¢ok yararl
firsatlar sunabilecektir (Tripoli & Schmidhuber, 2018).

3.3 Sosyal medya ve dijital pazarlamanin kullanimi

Siirdiiriilebilir tarimi tesvik etmek ve tiiketicileri siirdiiriilebilir tarim uygulamalarinin faydalar1 konusunda
egitmek i¢in sosyal medya ve diger dijital pazarlama stratejileri kullanilabilir. Ayrica, giftgilerin bilgi ve kaynagi
etkin bir sekilde kullanmalarina yardimc1 olmak igin egitim ve dgretim programlart diizenlenir ve isbirlik¢i
platformlar olusturulabilir.

4. Siirdiiriilebilir Dijital Tarim Pazarlamasi

Stirdiiriilebilir tarimin en 6nemli amaci, dogal kaynaklar1 korumak ve insanlarin ihtiya¢larmi karsilamaktir. Bu
yontemin sayesinde ¢evresel, ekonomik ve sosyal faktorler dengede tutulmaya calisilir (Kayike1, v.d., 2019). Belli
bagsli siirdiiriilebilir tarim ¢esitleri olarak organik tarim, ekolojik tarim, dogal tarim kiigiik ¢iftlik tarimi1 ve dongiisel
tarimdan sz edilebilir. Dijital tarim, teknoloji kullanimini sayesinde iiretkenligi, etkinligi ve karlilig1 artirirken
yapisinda hassas tarim, akilli sulama, uzaktan algilama, dronlar ve biiyiik veri analitigi gibi uygulamalar1 da
bulundurur. Bdyle tarimsal uygulamalar, giftgilerin kaynaklar1 korumalarina, atiklar1 azaltmalarina ve mahsul
verimini artirmalarina yardimci olabilir.

Geleneksel tarim yontemlerinin yeterliligi azaldigindan verimi yiikseltici, daha ¢evreci, maliyetleri diisiiriici,
bilgi, yenilik ve teknolojiye dayali uygulamalara gidilmistir. Sonucta, tarim sektorii dijital hale gecmeyi
hizlandiracaktir (Ertas, 2020).

Endiistri 1.0, Endiistri 2.0, Endiistri 3.0, Endiistri 4.0 ve Endiistri 5.0 uygulamalar ile birlikte dijital tarim
sektorii olusarak verimlilik ve iiretkenlik artmistir. Bircok iilkede sanayi politikasinin temel diregi haline gelen
dijital doniisiimler yeni degerler yaratmaktadir (Aydin, 2022; Ari, 2021).

Bu nedenle, biitiin diinya iilkelerinin dijital tarim i¢in saglanan teknolojik gelismelerden yararlanmasi arzu
edilir. Bununla birlikte, baz1 6nemli - kiigiik 6l¢ekli ve parcali arazilerinin olmasi, igletme sayilarmin fazlaligs,
yatirim maliyetleri yiiksekligi, sinirl su kaynaklarmin olmasi, iilke dinamik yapisinin yetersizligi gibi hususlarin
goriildiigii iilkelerde , dijital tarim teknolojilerini kullanmak oldukga zorluklar verebilir (Agizan, v.d., 2022).
Teknolojilerin gelisimiyle birlikte elde edilen kapsamli veriler analiz edilerek isletmecilik kararlarinda avantajlar
saglanmigtir. Akilli iiretim teknolojilerinin getirdigi yeni uygulamalar, pazarlama ¢esidini ve anlayisini da
etkilemistir (Bozkurt, 2022; Sagtas, 2021).

Toplum 5.0, teknolojik ilerleme ve sanayi 4.0'm bir sonucu olarak ortaya ¢ikan verimli, siirdiiriilebilir ve
adaletli tarim sistemlerini tanimlayan bir kavramdir. Sonug¢ olarak, teknolojik ilerlemeler, dijital tarimin
pazarlanmasinda ¢ok 6nemli bir rol oynar. Bdylece, toplumda; insanlar ve makineler arasindaki iletisim ve
entegrasyon daha da geligmistir. Tarimsal iiriinlerin pazarlanmasinda dijital teknolojilerin kullanimi, iiriinlerin
daha hizl1 ve daha verimli sekilde satilmasina olanak tanir. Sistem; tarimda verimlilik ve kaliteyi artirmak, ¢cevresel
etkileri azaltmak, tarimin daha adil ve esit bir sekilde yapilmasini saglamak amacini tagimaktadir.
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Herseye ragmen, Toplum 5.0’ 1n karsisinda olabilecek 6nemli engeller vardir ve bunlarin ortadan kaldirilmasi
icin toplumlarin isbirligi igcinde olmasi gerekmektedir. Sozii edilen engeller asagida belirtildigi gibi
ozetlenmektedir (Holroyd, 2022).

. Hukuk sistemindeki engeller,

. Nesnelerin dijitallesmesindeki bilimsel bogluklar,
. Kalifiye personel eksikligi,

. Sosyo-politik ényargilar,

. Toplumsal direng.

Siirdiiriilebilir dijital tarimin pazarlanmasinda agik ve dogrulanabilir bilgilerin kullanilmasi tesvik
edilerek,ciftciler ile tiiketiciler arasinda farkindaligin artirilmasi daha kolay hedeflenmis olur. Siirdiiriilebilir dijital
tarimi pazarlamak icin kullanilabilecek bazi stratejiler asagidaki gibi 6zetlenebilir:

. Cevresel faydalar

. Ekonomik faydalar

. Ciftcilerin egitilmesi

. Isbirliklerin kurulmas1

. Dijital pazarlamanin kullanilmasi

. Basarili dijital tarim uygulamalarinin anlatilmasi

Dijital tarimin pazarlamasinda, kaynaklar1 yonetmek, liretim siireglerini iyilestirmek, israfi ve olumsuz
cevresel etkileri azaltmak, tarim iirlinlerini satmak i¢in arama motorlari, mobil uygulamalar, sosyal medya, e-posta,
e-ticaret ve web siteleri gibi dijital tenolojiler kullanilir. Béylece, daha genis bir kitleye ulasilabilir, pazarlama
cabalarin1 gelistirebilir, kisisellestirilmis ve etkili bir sekilde etkilesim saglanarak isler biiyiitiilebilir. Giiniimiiz ve
gelecekte pazar anlayisi kisiye 6zel pazarlamay1 benimsemektedir. Bu duruma, teknolojik gelismeler sayesinde
tiikketicilerin yapay zeka ile etkilesimini iceren Pazarlama 5.0 ile ulasilirken {iriin ve iiretim odakli anlayigin yer
aldigi Pazarlama 1.0 uygulamasi ise geride kalmistir. Yasanan degisimlere bagli olarak pazarlama anlayisi
yenilenmekte ve giincellenmektedir (Kartajaya, v.d., 2021; Ozden, 2022); Zengin & Zengin, 2022).

Kullanilan pazarlama stratejilerinin etkili ve hedef kitleye uygun olmasi durumunda; tarimsal iriinlerin
tanittminda ve satilmasinda, yeni miisterilere ulasilmasinda, pazarlama cabalarmm genel verimliligini ve
etkinligini artirmada ve marka bilinirliginin olusturulmasinda hedeflere daha ¢abuk ulagmak miimkiin olabilir.

Uriinlerin tiiketiciye ulastirilmasinda hizlanmanin saglanmasi ve maliyetlerin diisiiriilmesi lojistik yararlar
getirecektir. Lojistik destekli sanal pazarlar sayesinde tiiketici lirlinlerde uygun fiyatlara kolaylikla ulasabilecek ve
dolayisiyla tesvik alan ¢ifteiler gelirlerini artirmis olacaktir (Erol, 2021).

Diinya genelinde bilisim teknolojilerini ve uyumlulugunu dikkate alarak, tarimsal pazarlama alaninda
elektronik ticaretin etkin olarak kullanilabilmesi i¢in; gerekli yasal diizenlemeler yapilmali, egitim faaliyetlerine
hiz verilmeli ve finansal destekler saglanmalidir (Kizilaslan & Géniiltag, 2011). Son yillarda Meta (Facebook ve
Instagram), Twitter, Goojet, LinkedIn, Bloglar ve YouTube gibi sosyal medya araclarini kullanan isletmeler hedef
miigteri gruplartyla iletisim kurarak, marka bilinirligini artirarak ve miisteri baglhiligin1 saglayarak pazarlama
amaglarina ulagilabilir (Barutgu & Tomas, 2013).

Dijital doniistimiin sagladig1 daha gok bilgi paylasimi ve is birligi sayesinde teknoloji merkezli yiiksek katma
degerli tiretimin hedeflerine ulagsmak gergeklestirilebilir.

5. AHP Yontemiyle Degerlendirme ve Sonuclar

Bu caligmada, AHP yontemi dikkate alinarak, siirdiiriilebilir dijital tarim pazarlamasina en uygun olabilecek
alternatifin belirlenebilmesi i¢in bir degerlendirme yapilmistir. AHP, hem karar vericilerin dnceliklerini hem de
alternatiflerin 6zelliklerini dikkate alarak farkli kriterlerin ve alternatiflerin sistematik olarak karsilastirilmasina
izin verir (Saaty, 1994).

Stirdiiriilebilir dijital tarim ve pazarlamanin degerlendirilmesi baglaminda AHP yonteminde kullanilmak
{izere temel ana ve alt kriterler ile alternatifler tanimlanir. Tlgili kriterlerin belirlenmesinde biiyiik 6l¢iide
literatiirde verilen bilgilerden faydalanilmistir.

Kriterler, goreceli dnemlerine gore karsilastirilir ve dncelik sirasina konulur. Her alternatif, bir strateji olarak
stirdiiriilebilirligini ve uygulanabilirligini belirlemek icin alt kriterlere gore degerlendirilebilir. Boylece, AHP
analizinin sonuglarma ve belirlenen kriterleri ne kadar iyi karsiladiklarina gére dnem oranlari belirlenir ve en iyi
stirdiirtilebilir dijital tarim pazarlamasinin stratejisi segilir.

AHP ilkeleri dogrultusunda bu ¢alisma i¢in belirlenen amag, ana kriterler , alt kriterler ve alternatifler Sekil
1’de gosterilmistir. Olusturulan hiyerarsik yap1 “Super Decisions” paket programindan yararlanilarak ¢oziilmiistiir.
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Sekil 1: Hiyerarsik Yapi

Amag Siirdiiriilebilir dijital tarim pazarlamasinin AHP yontemiyle degerlendirilmesi
Ana Cevresel etki Ekonomik uygulanabilirlik Sosyal etki
Kriterler
= Enerji — Gelir liretimi o Calisma
kullanimi standartlari
Alt -
Kriterler || Su yénetimi Maliyet || Adil ticaret
etkinligi uygulamalar1
Arazi Pazar Kiigiik ¢iftcilerin
kullanimi potansiyeli giiglendirilmesi
Hassas tarim Dijital platform ve Sosyal medya ve
Alternatifler teknolojilerinin araclarinin kullanimi dijital
kullanimi1 pazarlamanin
kullanim1

AHP ile bir karar verme probleminin ¢6ziimlenebilmesi i¢in gereken uygulama adimlar1 genelde asagidaki

gibi olusturulabilir:

. Modelin olusturulmast,

. Kriterler arasi ikili karsilastirma matrisinin olusturulmasi,
. Kriterlerin agirliklar1 ve alternatif puanlarin belirlenmesi,
. Tutarlilik oraninin belirlenmesi.

Kriterlerin karsilastirilmasi, aralarinda sahip olduklar1 6nem degerlerine gore birebir ve karsilikli yapilir.
Kriterlerin birebir karsilikli karsilastirilmasi i¢in Tablo 1’de verilen 6nem 6l¢eginden yararlanilir (Saaty, 2008).
Onem degerleri, 1°den 9’a kadar secilerek dlgegin dogrulugunun ve hassasiyetinin arttirilmasi amaglanmustir.
Tablo 1: ikili Karsilastirmada Onem Olcegi

Onem Degerleri

Deger Tanimlan

1

Her iki kriterin esit onemde olmast

Ara deger

1. Kriterin 2. kriterden daha 6nemli olmasi

Ara deger

1. Kriterin 2. kriterden ¢ok 6nemli olmasi

Ara deger

1. Kriterin 2. kritere nazaran ¢ok giiclii bir 5nemde olmasi

[o A RN e N LV, | NSNS LUSR | \O]

Ara deger

9

1. Kriterin 2. kritere nazaran mutlak {istiin bir 6nemde olmasi

AHP kendi ig¢inde ne kadar tutarli bir sistematige sahip olsa da sonuglarin gercekgeiligi dogal olarak, karar
vericinin kriterler arasinda yaptig1 birebir karsilastirmadaki tutarliliga bagl olacaktir. AHP bu karsilastirmalardaki
tutarliligin 6l¢iilebilmesi i¢in bir siire¢ 6nermektedir. Sonugta elde edilen Tutarlilik Oran1 (CR) ile, bulunan 6ncelik
vektdriiniin ve dolayistyla kriterler arasinda yapilan birebir karsilastirmalarin tutarliligin test edilebilmesi imkanini
saglamaktadir. Hesaplanan CR degerinin 0.10 dan kiigiik olmasi karar vericinin yaptig1 karsilagtirmalarin tutarli
oldugunu gosterir. CR degerinin 0.10” dan biiyiik olmasi ya AHP’ deki bir hesaplama hatasini ya da karar vericinin
karsilastirmalarindaki tutarsizligini gosterir.

Calismada kullanilan AHP yapisinin ¢6ziim sonuglar1 Tablo 2°de gosterilmistir.

34



Journal of Marketing and Consumer Research Www.iiste.org
ISSN 2422-8451 An International Peer-reviewed Journal g
Vol.89, 2023 “s E

Tablo 2: AHP yapisinin ¢6ziim sonuglar1 ( CR 0.037)
Siirdiiriilebilir dijital tarim pazarlamasinin AHP yontemiyle

Amag degerlendirilmesi
Cevresel etki (0.636) Ekonomik uygulanabilirlik (0.258) Sosyal etki (0.104 )
Enerji kullanim1 (0.625) Gelir {iretimi ( 0.614 ) Caligma standartlar1 ( 0.527 )
Su yonetimi (0.238 ) Maliyet etkinligi (0.268 ) Adil ticaret uygulamalar1 ( 0.332)
Arazi kullanimi1 (0.136)  Pazar potansiyel (0.117) Kiigiik ¢iftcilerin giiclendirilmesi ( 0.139)

Tablo 2’de; ana kriterlerden birinci sirada ¢evresel etkinin (0.636), ikinci sirada ekonomik uygulanabilirligin
(0.258) ve iiglincii sirada sosyal etkinin (0.104) 6nem oraninda yer aldig1 goriilmektedir. Herbir ana kriterin alt
kriterleri arasinda yapilan ikili kargilagtirmalar sonucunda ise; ¢evresel etki ana kriterine ait olan alt kriterlerin,
enerji kullanimi (0.625), su yonetimi (0.238), arazi kullanim1 (0.136) ; ekonomik siirdiiriilebilirlik ana kriterine ait
olan alt kriterlerin, gelir iiretimi (0.614), maliyet etkinligi (0.268), pazar potansiyeli (0.117); sosyal etki ana
kriterine ait olan alt kriterlerin, ¢caligma standartlari (0.527), adil ticaret uygulamalar1 (0.332), kiigiik ¢iftcilerin
giiclendirilmesi (0.139) 6nem oranlarint almistir.

Yapilan karsilastirmalar sonucunda elde edilen tutarlilik oranlari (CR) 0.10 degerinin altinda olup asagidaki

gibidir:

. Ana kriterlerin karsilastirilmasinda elde edilen tutarlilik oran1 : 0.037,

. Cevresel etki alt kriterlerinin ana kritere gore tutarlilik orani: 0.017,

. Ekonomik siirdiiriilebilirlik alt kriterlerinin ana kritere gore tutarlilik orani: 0.070,
. Sosyal etki alt kriterlerinin ana kritere gore tutarlilik orani: 0.051.

Tablo 3-5’de ise ¢alismaya dahil edilen siirdiirtilebilir dijital tarim pazarlamasina ait biitiin alternatiflerin alt
kriterlere gore yapilan karsilastirma sonuglari tutarlilik oranlart ve dnem oranlari ile birlikte ifade edilmistir.
Tablo 3: AHP Coziim Sonuglari (Cevresel Etki Alt Kriterleri- Alternatifler)

Cevresel Etki
Alternatifler Enerji Kullanimi | Su Yénetimi | Arazi Kullanim
(CR 0.062) (CR 0.037) (CR 0.003)
Hassas Tarim Teknolojilerinin Kullanimi 0.730 0.636 0.648
Dijital Platform ve Araclarinin Kullanimi 0.188 0.258 0.229
Sosylam Medya ve Dijital Pazarlamanin Kullanimi 0.080 0.104 0.122

Tablo 4: AHP Coziim Sonuglar1 (Ekonomik Uygulanabilirlik Alt Kriterleri- Alternatifler)

Ekonomik Uygulanabilirlik

Alternatifler Gelir Uretimi | Maliyet Etkinligi | Pazar Potansiyeli
(CR 0.051) (CR 0.037) (CR 0.051)
Hassas Tarim Teknolojilerinin Kullanimi 0.644 0.636 0.593
Dijital Platform ve Araglarinin Kullanimi 0.270 0.258 0.249
Sosylam Medya ve Dijital Pazarlamanin Kullanim 0.085 0.104 0.157
Tablo 5: AHP Coziim Sonuglari (Sosyal Etki Alt Kriterleri- Alternatifler)
Sosyal Etki
Alternatifler Calisma Adil Ticaret .
Standartlan (CR Uygulamalar1 (CR Kiiciik Olgekli Ciftcilerin
0.062) 0.051) Giiclendirilmesi (CR 0.037)

Hassas Tarim
Teknolojilerinin Kullanimi1 0.730 0.690 0.636
Dijital Platform ve
Araglarmin Kullanimi 0.188 0.217 0.258
Sosylam Medya ve Dijital
Pazarlamanin Kullanimi 0.080 0.091 0.104

Tablo 3-5 deki sonuglardan anlasilacag: tizere, siirdiiriilebilir dijital tarim pazarlamasina ait alternatifler
(stratejiler ) i¢in, biitiin alt kriterlere gore yapilan genel degerlendirmelerde 6nem derecesi agisindan, hassas tarim
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teknolojilerinin kullanimi birinci sirada diisiiniiliirken ikinci sirada dijital platform ve araclarinin kullanimi ve daha
sonra sosyal medya ve dijital paxarlamanin kullanimi karar vericiler i¢in dikkate alinabilir.
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